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Ministru kabineta
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Parskats par
Latvijas valsts simtgades pasakumu plana 2017.—2021. gadam
IstenoSanai pieSkirta valsts budZeta finanséjuma
izlietojumu 2018. gada

Ekonomikas ministrija/Latvijas Investiciju un attistibas
agentiira
(ministrijas vai citas centralas valsts iestades nosaukums)
Viet€ja tiirisma veicinaSanas kampana “Atklaj Latviju”
(pasakuma nosaukums un pilnais norises laiks)

I. Pasakuma saturiskais parskats

1. Pasakuma Sis pasakums atbilst $adam Latvijas valsts simtgades virsmérkim:

meérkis

e Sabiedribas politiskas un kultiiras lidzdalibas raditaji un to
izpausmes programmas mérka grupu segmentos.

Sis pasakums atbilst $adiem Latvijas valsts simtgades mérkiem:
e apliecinat Latvijas ka nacionalas un eiropeiskas 21. gadsimta
valsts vertibas;
o cildinat Latvijas dabas skaistumu, kulttiras daudzveidibu un
latvieSu valodu;
e daudzinat Latvijas cilvéku talantus, izcilibu, uzp€émigumu un
sasniegumus;
e modinat sabiedriba atbildibas €tiku, atbildibas uznemsanos par
sevi, savu gimeni, kopienu un valsti,
e stiprinat jaunieSu radoSo iniciativu un piederibas sajiitu
Latvijai;
e radit paliekoSas 21. gadsimta Latvijas vértibas, simbolus un
jaunrades darbus.
veicinat Latvijas iedzivotaju ilgstoSu veélmi celot pa valsti Latvijas
simtgades konteksta, informacijas apriti un pieejamibu par ttrisma
iespéjam, turisma objektu atpazistamibu un apmekl&tibu, paSu celotaju

iesaisti
2. Istenoto Sis pasakums atbilst §adam Latvijas valsts simtgades pasakumu plana
aktivitasSu apraksts | icklaujamo noriSu Kkriterijam:
un laika grafiks e norise Sp&j uzrunat, iesaistit un saliedét lielu skaitu Latvijas

iedzivotaju un tautieSu arvalstis;

e norise stasta Latvijas stastu, dod ieguldijumu Latvijas tcla
veidoSana.

01.06 — 30.06. 1. posms — PalaiSana un Pirmais maksimalas
uzmanibas vilnis.
Auditorijas pamata piesaiste un iesaiste (no 01.06.), satura veidosana
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par atklajlatviju.lv vietam (no 01.06.). Majaslapas atklajlatviju.lv
publicéSana (no 22.06).

01.07.—31.08 2. posms

Auditorijas uzmanibas noturé$ana, izmantojot remarketingu, ka ari
jaunas piesaiste, izmantojot reklamas un PR kanalus. Majaslapas
atklajlatviju.lv tulkosana krievu valoda.

01.09. — 30.09 3. posms — Otrais maksimalas uzmanibas vilnis.
Maksimalas uzmanibas pievérSana, projekta aktualizésana, izmantojot
plasu mediju spektru (lokalie portali, programmiskas platformas,
socialie tikli, PR)

01.10. — 31.10 4. posms

Auditorijas uzmanibas noturé$ana, izmantojot remarketingu, ka ari
jaunas piesaiste, izmantojot reklamas un PR kanalus.

01.11. —30.11 5.posms — Tresais, noslédzosais maksimalas uzmanibas
vilnis

Maksimalas uzmanibas pievér$ana, projekta aktualizéSana, izmantojot
plasu mediju spektru (lokalie portali, programmiskas platformas,
socialie tikli, PR)

3. Pasakuma
mérkauditorija

(t. sk. planotas
iedzivotaju grupas,
sasniegto iedzivotaju
skaits (tiesa un
netiesa
mérkauditorija),
iesp€ja lidzdarboties
un (vai) sniegt
atgriezenisko saiti,
daudzveidigu
pieejamibas aspektu
nodro$inasana utt.)

Pasakuma meérkauditorija ir:

e bérni, gimenes ar bérniem;

jauniesi;

seniori;

Latvijas mazakumtautibu iedzivotaji;

Latvijas regionu iedzivotaji;

tautiesi arvalstis;

cilvéki ar ipasam vajadzibam,;

e Kampanas mérkauditorija bija gan latviski, gan krieviski
runajosi iedzivotaji Latvijas teritorija, kas jau ieprieks celojusi
pa Latviju un mekl€ ko jaunu vai neredzetu. Kampanas mérkis
nebija sasniegt pilnigi visus Latvijas iedzivotajus, tas pat nav
iesp&jams, tapec svarigi bija sasniegt tos, kam celoSana un
braucieni draugu/gimenes loka ir ikdiena vai arT nesagada
grutibas; tie, kas necelo 11dz §im, visticamak, necelos ar1
turpmak. Tapat kampanas auditorija bija aktivi, zinatkari
interneta lietotaji, tapec jau sakotngji digitala vide tika virzita
ka primara, pieskanojoties musdienigai komunikacijai un
dzivesstilam.

e Kampanas svarigakais uzstadijums bija dot cilvékiem pasiem
piedalities satura radiSana ar savu gaumi un saviem
celojumiem un reize iepazities ar vietam, ko nav radijuSas tikai
slavenibas vai redaktori, bet citi cilveki, tadejadi
identific€joties vienam ar otru, padarot kampanu cilvécigaku
liberalaku. TD darba jau ciesi tiek stradats p&c Sada principa,
kas ir gan misdienigs, gan daudz produktivaks mérkauditorijas
sasniegSanai

e Lidz kampanas beigam 30.11.2018 mazak neka seSu ménesu
laika “Atklaj Latviju” oficialo majaslapu ir apmekl&jusi 42 000
unikalu lietotaju 205 000 reizu. Majaslapa ievietotas 237
unikalas fotografijas, kuru autori ir 99 cilvéki — Latvijas
apcelotaji, nevis pieaicinati profesionali.
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Visu kampanas laiku no 01.06.2018 tika nodroSinati
publicitates pasakumi, aicinot Latvijas iedzivotajus celot un
piedalities satura veidoSana. SeSu ménesu laika socialajos
medijos sasniegta vairak neka 7000 #atklaj un #atklajlatviju un
#atklajlatvijunojauna mirk]birku aktivitate

Liels ieguldijums ir LIAA Tirisma departamenta Instagram
profila, ko aktivi izmantoja “Atklaj Latviju” kampanas laika —
kampanas beigas Instagram kontam bija 21,9 tiikstosi sekotaju,
kas ir par 200 % vairak neka kampanas sakuma un par 6000
vairak neka tika planots visa kampanas laika tas sakuma.
LIAA TD apsaimniekotajai “Atklaj Latviju no jauna” lapai
kampanas beigas sasniegti 17 781 sekotaji, kas ir 78 %
pieaugums no kampanas sakuma.

LIAA FB lapa “Atklaj Latviju no jauna” tika organizgti tris
aktivitates konkursi, kur sekotajiem bija jauzmin tris vietas no
jaunas majaslapas. Konkursi kopuma sasniedza vairak neka
44 000 cilveku, tos noskatijas gandriz 23 000 reizu, un ar
komentariem izlozes piedalijas gandriz 250 cilveku.

Svarigi uzsvert, ka visa kampanas laika atgriezeniska saite, ko
sniedz soc.mediji, tika izmantota pilniba — tika veicinata zinu
sttiSana kanalu menedzeriem, komentesana, tapat mirklbirku
lietoSana u.c. komunikacijas veidi.

4. Sadarbibas
partneri (t. sk.
regionu, pilsoniskas
sabiedribas u. C.
parstavji)

Kampanas laika iesttit saturu tika aicinati ari regionu tirisma
biroji un pasvaldibas. Visvairak to izmantoja Latgales novadi.
Izteikti cita sadarbiba ar regioniem, to apvienibam,
pilsoniskajam sabiedribam netika veicinata, lai fokusé€tos uz
konkrétiem, nospraustiem mérkiem. Sadarbiba, ka jau minéts
ieprieks, notika tiesi ar iedzivotajiem.

Kampanas marketinga aktivitates ka vestnesi tika piesaistiti
vairaki zinami cilveki, pieméram, Karla Kazaka un Artiira
Kruzkopa Velomiizikas tiire pa Vidzemi, kas izpaudas
Instagram stastu un ierakstu forma. Katru caurméra apskatija
ap 2000 lietotaju

Notika sadarbiba ar gimenes blogu “Viens+Viens” (Toms un
Laura Grévini), kuri devas uz Latgali un veicinaja celoSanu ar
bérniem.

LNT sava raidijuma ar identisku nosaukumu “Atklaj Latviju”
bez maksas 4 epizod@s promot€ja un izmantoja LIAA
organizetas kampanas majaslapu.

TV3 raidijums Bez Tabu veidoja 1pasu rubriku par Atkla;j
Latviju kampanu

5. Pasakumu
rezultatu
ilgtspeja/paliekosa
vertiba

Pasakumu rezultatu ilgtspeja/paliekosa vertiba:

e raditas jaunas zinaSanas, priekSstati un izpratne par
Latvijas tlirisma piedavajumu un jauniem, mazpazistamiem
objektiem, pakalpojumiem;

attistita piederibas sajiita Latvijas valstij un dzives vietai;
attistita vienotibas apzina ar savu tautu, kopienu;
nostiprinats lepnums par Latvijas valsti.

e péc kampanas savu darbu turpina loti spécinati un aktivi

socmediju kanali ar nu jau divreiz lielaku auditoriju neka
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kampanas sakuma

e péc kampanas publiski pieejama AtklajLatviju majaslapa, kurai
turpinas statistikas ievaksana, lai izsekotu, cik loti péc kampanas
cilveki apmekle vietas, kuras v€l nav bijusi

e pé&c vairaku gadu partraukuma atkal tika atjaunota un stiprinata
“Atklaj Latviju” zimola atpazistamiba un nozime.

6. Pasakuma
publicitate (t. sk.
iespieddarbu,
reklamu, publisko
pazinojumu
izvietoSana,
piem&ram,
timeklvietnes adrese,
laikraksta, mediju,
raidijuma
nosaukums utt.)

Kampanas laika PR aktivitates tika koncentrétas tikai un vienigi
digitalajos kanalos.

PUBLIKACIJAS JUNIJA
1.http://www.delfi.Iv/turismagids/jaunumi/aicina-atklat-mazzinamas-
un-aizmirstas-latvijas-vietas.d?id=50150937
2.http://www.tvnet.Iv/apollo/turisms/792165-
aicina_ikvienu_piedalities_latvijas_atklasana
3.https://skaties.lv/zinas/reklamraksti/aicina-ikvienu-piedalities-
latvijas-atklasana/

4.https://tvplay.skaties.lv/parraides/tv3-zinas
5.https://replay.Ism.Iv/Iv/ieraksts/ltv/134216/apkopos-latvijas-
skaistakas-un-neparastakas-vietas

6.StarFM intervija

7.StarFM zinas

8. http://lwww.leta.lv/press_releases/401A1FDD-45E5-4B8C-8280-
041133E162B8/

9. http://lwww.reitingi.Iv/lv/inews/sabiedriba/123109-aicina-ikvienu-
piedalities-latvijas-atklasana.html

11. https://www.dzirkstele.lv/vietejas-zinas/pirmo-reizi-vienuviet-tiks-
apkopotas-latvijas-skaistakas-un-neparastakas-vietas-no-ikviena-
iedzivota-162509

12. https://www.Iv100.Iv/jaunumi/aicina-ikvienu-piedalities-latvijas-
atklasana/

13. https://nra.lv/izklaide/248852-atklaj-latviju-piedalies-latvijas-
skaistako-vietu-saraksta-izveide.htm

14,
http://jvestnesis.lv/modules.php?name=News&file=article&sid=15437
15.
http://travelnews.lv/?m_id=18252&i_id=5&pub_id=111459&Aicina-
ikvienu-piedalities-Latvijas-atklasana

16. https://failiem.lv/u/nmbfu3zz

17. https://failiem.lv/u/cjbgnOwq

18. https://failiem.lv/u/x63p9hhr

19. https://failiem.lv/u/zpy6fyg9

20. http://www.koceni.lv/zinas/novada-
zinas/aicinaikvienupiedalitieslatvijasatklasana

22. https://eng.Ism.lv/article/culture/culture/campaign-wants-best-
views-of-latvia-online.a283729/

23. http://www.reitingi.lv/ru/news/sabiedriba/98831.html

PUBLIKACIJAS JULIJA PORTALOS
1.http://www.delfi.Iv/turismagids/latvija/piecas-ne-visiem-zinamas-
vietas-latvija-celotaja-otomara-puces-ieteikumi.d?id=50196375
2.http://www.tvnet.Iv/apollo/turisms/794584-top-10-latvijas-vietas-
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ko-atklat-julija
3.https://skaties.lv/izklaide/raibumi/celotprieks/atklaj-latviju-no-jauna-
julija-skaistako-vietu-top-10/

PUBLIKACIJAS AUGUSTA PORTALOS
1.https://www.tvnet.lv/6138925/top-10-latvijas-vietas-ko-atklat-
augusta
2.http://www.delfi.lv/turismagids/latvija/ne-visiem-zinami-galamerki-
latvija-vasaras-izskanai-iesaka-celotajs-otomars-puce.d?id=50323141

PUBLIKACIJAS PORTALOS SEPTEMBRI/ OKTOBRI
1. https://www.tvnet.lv/6414411/top-10-latvijas-vietas-ko-atklat-
rudeni. Raksts tika ievietots portala pirmaja lapa
2. http:/lwww.delfi.lv/turismagids/latvija/pieci-galamerki-rudenigaja-
latvija-kur-iesaka-doties-celotajs-otomars-puce.d?id=50434081
3. https://skaties.lv/izklaide/raibumi/celotprieks/top-10-turistu-vel-
neapsestas-un-mazak-zinamas-latvijas-perles/

PUBLIKACIJAS PORTALOS NOVEMBRI

1. http://www.delfi.lv/turismagids/latvija/pieci-galamerki-latvijai-
par-godu-kur-iesaka-doties-celotajs-otomars-puce.d?id=50566529

2. https://www.tvnet.Iv/6448937/top10-vietas-kuras-apskatit-
tuvojoties-latvijas-simtgadei

3. https://skaties.lv/zinas/latvija/sabiedriba/top-10-vietas-kuras-
apskatit-tuvojoties-latvijas-simtgadei/

Sadarbiba ar Fenikssfun

novembri.

Julija raksts: https://www.fenikssfun.com/kur-doties/atklaj-latviju-no-
jauna-8544

Rudens raksts: https://www.fenikssfun.com/kur-doties/atklaj-latviju-
rudeni-8872

Novembra  raksts:  https://www.fenikssfun.com/kur-doties/atklaj-
latviju-novembrii-9020

SADARBIBA AR BALTRKIEVIJAS RAIDIJUMU PAR LATVIJU
(no 2 min 55 sec):
https://ont.by/news/festival-lajmi-vajkyle-v-yurmale-mnogo-myziki-i-
novie-proekiti

7. Cita informacija,
kas bija butiska
pasakuma istenoSana

Pasakuma 1stenoSanas finansialie raditaji

euro
Izdevumu
klasifikacijas | Izdevumu Kklasifikacijas kodu
kodi atbilstosi nosaukums atbilstosi Plans Izpilde Starpiba*

ekonomiskajam | ekonomiskajam kategorijam

kategorijam
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1 2 3 4 5=3-4
1000-9000 Izdevumi - kopa 85 000 85 000 0
1000-4000; UztureSanas izdevumi 85 000 85 000 0
6000-7000
1000-2000 Kartejie izdevumi 85 000 85 000 0

1000 Atlidziba 0

2000 Preces un pakalpojumi 85 000 85 000 0

3000 Subsidijas, dotacijas un
socialie pabalsti

7100-7500 UzturéSanas izdevumu

transferti

7310 Valsts budzeta uzturéSanas
izdevumu transferti
paSvaldibam noteiktam merkim

7350 Valsts budzeta transferti valsts
budzeta dalgji finans&tam
atvasinatam publiskam
personam un budzeta
nefinansétam iestadém
noteiktam mérkim

5000; 9000 Kapitalie izdevumi
utt.
* Starpibas
pamatojums
Ministrijas vai citas centralas Andris Ozols

valsts iestades vaditajs

Sagatavotajs

LIAA direktors

LIAA Turisma departamenta vecakais eksperts Martin$ Engelis

(amats, vards, uzvards, paraksts)

(amats, vards, uzvards)

Talrunis 67039445

E-pasts martins.engelis@liaa.gov.lv
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